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OZETI

Tiirkiye’nin 2015 yili itibariyle Cin’e ihracat1 2,5 milyar dolardir. ithalatimz ise 24.8 milyar
dolardir.

Tirkiye’nin Cin’e ihracatinin yapisi incelediginde, Cin ekonomisinin ihtiya¢ duydugu
hammaddeler ve kimyasallar agirlikli bir yapinin oldugu gériilmektedir.

Cin’den gergeklestirilen ithalatin yapisi incelendiginde, genis bir driin ¢esitliligi ile
karsilagilmaktadir. Ithalatin énemli bir boliimiinii yatirim ve ara mallar1 (3/4’{inii), geri
kalanini ise tiiketim mallar1 olusturmaktadr.

Mermer ve dogal tag, krom cevherleri, bakir cevherleri, kursun cevherleri, ¢inko cevherleri,
kimyasallar Tiirkiye’nin Cin’e temel ihrag¢ iirlinlerini olugturmaktadir. Bununla birlikte, oto
yedek pargalari, ¢esitli makineler (gaz tiirbini, dokuma makinesi vb.) deri, yiin, pamuk ve hali
gibi baz1 iiriin gruplarinin ihracatinda da gelismeler gézlemlenmektedir.

Cin, yilda ortalama %10 oraninda biiyiimektedir. Ozellikle iilkenin dogu kiyilar1 hissedilir
ol¢iide bir gelisme gostermektedir. Ancak ekonomik biiylimenin hizi istikrarl degildir.




ULKE EKONOMIiSi GENEL DURUM

GSYIH (trilyon ABD$) 10,36 Enflasyon Orani (%) 2
Reel GSYIH Biiyiime Orani (%) 7.4 Issizlik Oram (%) 4,09
Niifus (milyar) 1,36 Thracat (fob-trilyon ABD$) 2,34
Niifus Artis Hiz1 (%) 0,52 Ithalat (fob-trilyon ABD$) 1,96
Kisi Basina GSYIH (ABD$) 7.400 Tiirk Sermayeli Firma Sayis1 37

Baslica Ticaret Ortaklari: ABD, Hong Kong, Giiney Kore, Japonya, Tayvan, Almanya
Baslhica Ihracat Kalemleri: Elektrikli makine ve cihazlar, kazanlar, mobilyalar, tekstil

Baslica Ithalat Kalemleri: Elektrikli makine ve cihazlar, mineral yag ve yakitlar, kazanlar,
metal cevheri

IKIiLI TICARI VE EKONOMIK ILISKILER

YILLAR ITHRACAT ITHALAT HACIM DENGE
2011 2,46 21,69 24,16 -19,22
2012 2,83 21,29 24,13 -18,46
2013 3,6 24,68 28,2 -21,08
2014 2,86 24,92 27,78 -22.05
2015 2,41 24,86 o7.o7 -22.45

Baslica Ihrac Uriinlerimiz: Mermer ve traverten, krom, bakir, anorganik kimyasal bilesikler

Bashca Ithal Uriinlerimiz: Telsiz telefon cihazlar, otomatik bilgi islem makineleri, televizyon
kamerasi, ses-gorintii cihazlar

Cin Halk Cumhuriyeti (CHC), Almanya ve Rusya’dan sonra diinyada {igiincii Uzak Dogu’da ise en
biiyiik ticari ortagimiz durumundadir.

1.8 trilyon ABD Dolan ithalat potansiyeline sahip olan ve kismen i¢ tiiketime dayali biiylime
siirecine gegmeye calisan CHC’ye ihracatimizin tatmin edici bir diizeye ¢ikarilmasini teminen,
ticareti gelistirici ahdi altyapinin tesisine, giimriikler ve standartlar alaninda etkin bir
isbirliginin




geligtirilmesine, CHC’de milli katilim saglanan fuar sayisinin artirilmasina her bir eyalet i¢in ¢aligma
yapilarak iilkemizden ticaret heyeti ziyaretleri diizenlenmesine gayret gosterilmektedir.

Tiirkiye-CHC 16. Donem Karma Ekonomik Komisyon Toplantisi 27 Eyliil 2009 tarihinde Pekin'de
diizenlenmistir.

1992 yilinda kurulan Tiirkiye-CHC Is Konseyi bu siire zarfi i¢inde yilda ortalama 15 etkinlik
gerceklestirerek en yogun Is Konseyleri arasinda yerini almistir. Son Is Konseyi toplantisi, Saym
Cumhurbagkanimizin 29-30 Temmuz 2015 tarihlerinde CHC’ye gergeklestirdikleri resmi ziyaret
kapsaminda Devlet Baskani Xi Jinping’in katilimlariyla Pekin’de diizenlenmistir.

CHC’nin iilkemize 2002-2014 doneminde yaptig1 dogrudan yatirim miktart 700 milyon ABD Dolar1
diizeyindedir. Ancak, Cin tarafi, 2014 yili itibariyle tilkemizdeki CHC yatirimlarinin 1,7 milyar ABD
Dolarina ulastigini dile getirmektedir. (Yatirim rakamlarindaki farklilik, Cin’in 3. {ilkelerdeki sirket
ve istiraklerince yapilan yatinmlarni da toplam yatinm meblagina ilave etmesinden
kaynaklanmaktadir)

Tiirkiye’de 31.12.2013 tarihi itibariyla 540 adet CHC sermayeli sirket kayitlidir (biiylik ¢ogunlugu
toptan ve perakende ticaret sektoriinde); CHC menseli 23 adet de irtibat biirosu mevcuttur. Ekonomi
Bakanligi’nin verilerine gére son 7 yilda (2007-2014 Mart) Cin sermayeli sirketler i¢in 20 adet tesvik
belgesi diizenlenmistir. Sozkonusu belgelerde Ongoriillen yatirim tutari yaklagik 93 milyon TL
seviyesindedir.

Ekonomi Bakanligindan alinan bilgiye gore, CHC’de faaliyet gosteren 37 adet yatirimci Tiirk
firmasinin toplam yatirim tutart 396,3 milyon ABD dolar1 degerindedir. Ayrica, diinyada alaninda 6n
siralarda yer alan Cin ve Tiirk insaat sektorleri iiglincii tlilkelerde de isbirligine baglamistir.

G20 Liderler Zirvesi vesilesiyle 14 Kasim 2015 tarihinde iilkemizle CHC arasinda imzalanan “Ipek
Yolu Ekonomik Kusagi ve 21. Yiizyil Deniz Ipek Yolu ile Orta Koridor Girigsiminin
Uyumlastirilmasina Iliskin Mutabakat Muhtiras1" ¢ergevesinde iki iilke arasinda basta ulastirma ve
ticaret olmak tizere bircok alanda gerek ikili gerekse bolgesel isbirliklerinin gelistirilmesi
Ongoriilmektedir.

2014’te 199.746 CHC vatandasi lilkemize gelmistir. Bu rakam potansiyelin altinda kalmakla birlikte,
2009°dan bu yana diizenli bir artis egilimi mevcuttur. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 verilerine gore
Cinlilerin tilkemize gelen toplam yabancilar igindeki pay1 2014°te yiizde 0.54’ttir. 2015 yilmn ilk 11
ayinda iilkemizi ziyaret eden Cinli turist sayisi bir dnceki yilin ayn1 dénemine gore %62 oraninda
artarak 300 bini agmustir.

IHRACAT
Tiirkiye’nin Cin’e ihracati yillar itibariyle artis gostermekle birlikte, gerek Cin’in ithalat potansiyeli
gerek Tiirkiye'nin iiretim ve ihracat kapasitesi dikkate alindiginda yeterli goriilmemektedir. 2002
yilinda sadece 268 milyon Amerikan dolar1 olan Tirkiye’nin Cin’e ihracati, 2007 yilinda 1,04
milyar
Amerikan dolarina, 2013 yilinda ise 3,60 milyar Amerikan dolarina ylikselmistir.

Iki trilyon Amerikan dolarma yaklasan ithalat potansiyeline sahip olan ve ve i¢ tiiketime dayali
bliylime siirecine geg¢meye c¢alisan Cin’e  yonelik Tirkiye’nin  ihracatimin  yeterli  bir
seviyeye




ulasamamasinin temel nedenleri olarak, bu iilkedeki tiiketim egilimleri ile pazar farkliligi, Cin
pazarinin “kendine 6zgli” yapisi, bolge ici (Giineydogu Asya ve Pasifik) ticaretin ¢ok giiclii olmasi,
Cin’in onemli kiiresel ticaret iilkeleri ve bloklar1 tarafindan c¢evrelenmesi, Tiirkiye ile Cin
arasinda

Ozel ticaret anlagsmalarinin bulunmamasi ve karsilikli yatirim iliskilerinin yeterince gelismemis
olmas1 ve ihracatcilarimizin Cin ve Asya-Pasifik bdolgesine yonelik sistematik caligmalar
yliriitmemesi gosterilebilir.

Tiirkiye’nin Cin’e ihracatinin yapisi incelediginde, Cin ekonomisinin ihtiya¢ duydugu hammaddeler
ve kimyasallar agirlikli bir yapinin oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda, mermer ve dogal tas, krom
cevherleri, bakir cevherleri, kursun cevherleri, ¢inko cevherleri, kimyasallar Tiirkiye’nin Cin’e temel
ihrag tirtinlerini olusturmaktadir. Bununla birlikte, oto yedek pargalari, ¢esitli makineler (gaz tiirbini,
dokuma makinesi vb.) deri, yiin, pamuk ve hali gibi bazi {irin gruplarinin ihracatinda da gelismeler
gbzlemlenmektedir.

Tiirkiye’nin Cin’e ihracatinda Baslica Uriinler (Bin Dolar)

GTiP URUNLER 2013 2014 2015

MERMER VE TRAVERTEN, EKOSIN, SU MERMERI,
2515 o 977,2 825,0 726,0
KIRECLI TASLAR

2840 BORATLAR; PEROKSIBORATLAR (PERBORATLAR) 224,8 218,5 197,7
2610 KROM CEVHERLERI VE KONSANTRELERI 422,6 273,1 186,0
2607 KURSUN CEVHERLERI VE KONSANTRELERI 154,3 97,7 3
2616 KIYMETLI METAL CEVHERLERI VE KONSANTRELERI 184,1 134,7 114,7
2603 BAKIR CEVHERLERI VE KONSANTRELERI 405,7 215,8 111,2
2528 TABIi BORATLAR VE BUNLARIN KONSANTRELERI 109,5 117,4 108,3
5501 SENTETIK FILAMENT DEMETLERI 30,9 6,0 35,0
5101 YUN VE YAPAGI (KARDESIZ/TARANMAMIS) 24,8 34,4 28,4

MERKEZi ISITMA KAZANLARI (84.02
8403 . : ; 277, 37,2 28,2
POZISYONUNDAKILER HARIC)

DOKUNMUS HALILAR VE DOKUMAYA ELVERISLI
5702 i 44,7 49,5 27,2
MADDELERDEN DIGER YER KAPLAMALARI

2810 BOR OKSITLERI, BORIK ASITLER 55,3 44,2 26,3

TIPTA, CERRAHIDE, DISCILIKTE VE VETERINERLIKTE
9018 . 13,9 19,6 25,7
KULLANILAN ALET VE CIHAZLAR

DEBAGATTE KULLANILAN SENTETIK ORGANIK VE
3202 : . 23,7 231 24,8
ANORGANIK MADDELER VE MUSTAHZARLAR




IKi ULKE ARASINDAKI ANLASMA VE PROTOKOLLER

Tiirkiye ile Cin Halk Cumbhuriyeti arasindaki ticari iligkiler, 16 Temmuz 1974 tarihinde Pekin’de
imzalanan Ticaret Anlagmasi ¢er¢evesinde yliriitilmektedir. S6z konusu Anlagmanin 6. Maddesi
uyarinca, her y1l toplanmasi 6ngoriilen Tiirkiye-Cin Halk Cumhuriyeti Karma Ticaret Komitesi,
1978 ve 1981 yillarinda olmak iizere iki kez toplanmistir. Adi1 gecen Komite, 19 Aralik 1981
tarihinde Pekin’de imzalanan Ekonomik, Sinai ve Teknik Isbirligi Anlasmas: ¢er¢evesinde kurulan
Karma Ekonomik Komite ile birlestirilmis ve Tiirkiye-Cin Halk Cumhuriyeti Karma Ekonomik ve
Ticari Komitesi adini almustir.

Tiirk tarafi KEK Esbaskanligi Ekonomi Bakanimiz Saym Zafer Caglayan, Cin tarafi esbaskanligi ise
Ticaret Bakan1 Chen Deming tarafindan yiiriitiilmektedir.

Tiirkiye-Cin 16. Donem Karma Ekonomik Komisyon (KEK) Toplantis1 26-27 Eyliil 2009
tarihlerinde Pekin’de gergeklestirilmistir. KEK Toplantisi ile es zamanli olarak Sangay’da is Konseyi
toplantisi gerceklestirilmistir.

Anlasmalar

_ imza Tarihi RG Tarih ve No'su

Dis Ticaret Miistegarlig1 ithalat Genel Miidiirliigi ile GHC ithalat-ihracat Ticaret Biirosu Arasinda

L 16.04.2010
Isbirligi Saglanmasina Yonelik Protokol
27.09.2009
iirkiye Cumhuriyeti ile Cin Halk Cumhuriyeti Arasinda ikili Ticari ve Ekonomik isbirliginin parafe)

. Uygun Bulma Kanunu 26.01.2012 28185
enigletilmesi ve Derinlegtirilmesine lliskin Cergeve Anlagmasi 8.10.2010

iirkiye Cumhuriyeti Hiikiimet ile Cin Halk Cumhuriyeti Hiikiimeti Arasinda Ugiincii Ulkelerde

Altyapi ingaat ve Teknik Miigavirlik Alanlarinda isbirliginin Artnimasina iliskin Mutabakat Zapt: [EEEERUPI)

tirkiye Cumhuriyeti Bagbakanlik Dig Ticaret Miistesarhii ile Cin Halk Cumhuriyeti Ticaret

Bakanli1 Arasinda ikili Ticari ve Ekonomik ishirligi Orta ve Uzun Dénem Kalkinma Plani igin 8.10.2010
Ortak Aragtirma Baglatiimasina Yonelik Mutabakat Zapti

tirkiye Cumhuriyeti Bagbakanlik Dig Ticaret Miistesarlig: ile Cin Halk Cumhuriyeti Ticaret

Bakanli1 Arasinda Yeni ipekyolu Baglantisi Ortak Calisma Grubu Kurulmasina iliskin Mutabakat [EEECUPI

C. Bagbakanlik Hazine Miistesarliz: ile Cin Kalkinma Bankasi Arasinda Mali isbirligi Cerceve T.C. Baghakanlik Hazine Miistesarligi ile Cin Kalkinma Bankas! Arasinda Mali Igbirligi
21.02.2012
E ] Cerceve Anlagmasi




Yatirimlara Saglanan Tesvikler

Cin’de yatirim tesvikleri belirli iilkeler veya bolgeler bazinda degil, genel olarak tercihli sektorler ve tercihli
bolgeler/sehirler bazinda diizenlenmekte ve mevcut ihtiyaclar dogrultusunda revize edilmektedir. Orneklemek
gerekirse, yeni tarim teknolojileri ve entegre tarimsal kalkinma, enerji, bazi ulastirma alt sektorleri, 6zel
hammadde projeleri ve yiiksek teknoloji gibi sektorler desteklenmektedir. Bununla birlikte, eski teknoloji,
gevreye ve enerji kullanimina duyarli olmayan projeler, bazi ulastirma alt sektorleri ile madencilik ve mineral
sektorleri kisith olarak desteklenmektedir. Ote yandan, yabanci yatirimeilarin, askeri ve savunma alanlarinda,
¢evreye duyarli olmayan ve yogun enerji tiketimine yonelik projelerde yatirim yapmalarina izin
verilmemektedir

Cin ticaret politikas1 geregi tarife ve tarife dig1 engelleri uygulamaktadir. Tarife dist engeller, merkezi ve
bolgesel diizeyde Ekonomik ve Ticari Komisyon, Devlet Planlama Komisyonu ve Dis Ticaret ve Ekonomik
Isbirligi Bakanhigi (MOFTEC) tarafindan yiiriitiilmektedir.

Cin vergilerini kademeli olarak diigiirmesine ragmen tarifeler genel goriiniis itibartyla yiiksek bulunmaktadir.
Burada temel amag ithalatin kisitlanmasi yolunda yerel endiistrilerin korunmasidir. ithalat tarifeleri bu
durumlart ile ticari imkanlar1 engelleyen baslica unsur olmaktadir.

Cin’de 5 6zel ekonomik bdlge bulunmaktadir (SEZ) Shenzhen, Zhuhai, Shantou, Xiamen ve Hainan adasi.
SEZ’lerdeki firmalar bu bolgelerde kullanilmak tizere ithal edilen mallara iliskin tarife indirimleri ve vergi
avantajlarindan yararlanmaktadir. Bu bolgelerde ithal edilen iirlinler sadece bdlge icinde kullanilip i¢ piyasada
satiga sunulamazlar.

Buna ek olarak 14 “Acik Kiy1 Sehri” ve bolgesi, yabanci yatirim projelerine izinli ve yatirim tegvikleri
vermekte, gerekli ekipman ve teknoloji ithalatina giimriiksiiz giris imkan1 saglamaktadir.

Ayrica 14 kiy1 sehrinden i¢ bdlgelerdeki 16 irmak kiyisi yerlesim yerine, 200 kadar Ekonomik ve Teknolojik
Gelisme Bolgesi bulunmaktadir. Bu bdlgeler yabanci yatirimeilar igin ¢esitli kolayliklar saglamaktadir. Bilim
Parklar1 ve Yiiksek Teknoloji Gelistirme Bolgelerinde ise 6zellikle yiiksek teknoloji gerektiren aktiviteler i¢in
bazi imtiyazlar sunulmaktadir. Bu avantajlar arasinda vergi imtiyazlari, 6zel finansman, insaat yardimi,
hammaddeler igin ithalat izni zorunlulugundan muafiyet sayilmaktadir.

Son olarak 3 Serbest Ticaret Alani, 2 Thracat isleme Bélgesi (EPZ) bulunmaktadir. Bu tiir yerlerde ithalat her
tirlii vergiden muaftir, i¢ piyasaya satis yasaktir. Anilan 2 ihracat isleme bolgesi serbest ticaret bolgelerine
benzemektedir.

Cin’in DTO’ye girisi biitin bu uygulamalarimin standart bir temele oturtulmasi ile yakindan ilgili
bulunmaktadir.

ithalat sirasinda giimriiklerin seffafliktan yoksun olmasi temel problemlerden birisidir. Ayn iiriin giimriik giris
kapisi itibariyle farklh glimriik vergi oranlarina tabi olmakla kalmayip, glimriik vergisinin pazarlik (goriisme)
suretiyle belirlenmesi s6z konusu olabilmektedir. Zira yerel otorite giimriik vergisini belirlemede esneklige
sahip bulunmaktadir.

Dis ticaret yapan biitiin kuruluslar MOFTEC’in himayesi altindadir. Sadece MOFTEC tarafindan izin verilen
kuruluslar dis ticaret yapabilir. Tki resmi model miimkiin olmaktadir: Dis ticaret yapma iznine sahip Dis
Ticaret Sirketleri (FTC) ve Uretim Sirketleri.

Uretim Sirketleri kendi iiretimlerini ihrag ve gerekli girdileri ithal edebilirler. Bu izin MOFTEC tarafindan
verilmektedir. 1ki tip sirket de tarifeler, kotalar, izinler ve doviz kuru itibariyle FTC’ler gibi muamele
gormektedir. Yabanci sermayeli (FIE) kuruluslar da yerli satislar ve ihracat acisindan sadece kendi iiretimleri
ile sirlandirilmigtir. Bu kuruluglarin tamamlayici Giriinler ithal etmelerinde 6nemli sorunlar ¢gikmaktadir.




Ithal edilen iiriinlerin kontrolii devlet makamlar1 tarafindan yapilmaktadir. Herhangi bir bagimsiz
sirketin Cin limanlarinda ¢aligmasina izin verilmemektedir. Anlasmazlik halinde ihracatginin olay1
tarafsiz bir merciye havale etmesi miimkiin olamamaktadir.

Dis ticaret yapma haklar devlet miilkiyeti Dig Ticaret sirketlerine aittir. (Ya da yabanci sermayeli
olup iiretimlerini ihra¢ etmek zorunda olanlara) Cin’de bireylerin dis ticaret yapmasi yasaklanmustir.

Bu durum GATT Anlagsmasmin 11. Maddesinin ihlali anlamina gelmektedir. Zira DTO sistemin
temel amaci bireylere ticaret yapabilme sansini verebilmektedir.

Ekim 1998'de, Ocak 1999'dan itibaren ihracatin 6zel sektore agildigr duyurulmustur. Bu tarihten
sonra dis ticaret yapma izni olan 6zel firma sayisinda 6nemli bir artis kaydedilmistir.

PAZAR iLE iLGIiLi BILGILER
Fikri, Sinai Miilkiyet Haklar1

Bu konuda genis kapsamli bir ¢alisma 1995 yilinda baglatilmistir. Bu tarihten 6nce 1991 yilinda telif
haklarini yiiriirliige sokan bir kanun ile 1993 yilinda patent kanunu islerlik kazanmistir. Boylece fikri
miilkiyet haklar1 korsanligi yapilan alanlarda ortak yatirimlara gidilmesi konusunda bir esneklik
yaratilmigtir. Ancak bu durum uluslararasi alanda 6nemli bir sikayet konusu olmaya devam
etmektedir.

Ozel olarak telif haklar1 konusunda karsilasilan sorunlar énce Ulusal Telif Haklar1 Idaresi nezdinde
¢coztimlenmeye ¢alisilmaktadir. Sonug alinamadig takdirde Cin mahkemelerine basvurulabilir. Halen
Pekin, Sanghay ve Guangzou kentlerinde ozel fikri miilkiyet haklari mahkemeleri kurulmus
durumdadir.

Dagitim Kanallari

Cin pazarina ihracat yapmak isteyen firmalarin 6niinde iki temel se¢cenek bulunmaktadir. Cinli ticaret
firmalar1 veya aracilar ile temas kurmak ve bir temsilcilik biirosu yoluyla kendi satiglarini
diizenlemek. Cin’de bir aract bulmak ¢ok kolay olmayan bir islemdir. Zira ithalat/ihracat yetkisi ile
yeterli pazar tecriibesinin birlikte bulundugu aracilar bulmak zordur. Yabanci firmalarin dogrudan
Cin pazarinda ticarete katilmalar1 yasaktir. Bu firmalarin yalnizca Cin’de yaptiklari {iretimin belli bir
kismini pazarlama haklar1 vardir. Cin dahilinde dis ticaret faaliyetinde bulunan Cinli firmalar 6zel
izne sahip olmak zorundadir.

Son zamanlarda ortaya ¢ikan ¢ok sayida yerel satig aracilari, biiyiik ticaret firmalar1 yaninda faaliyet
gostermekte ve i¢c dagitim ve pazarlama islemlerini takip etmektedir. Ancak bunlarin ithalat/ihracat
yapma yetkisi bulunmayabilmektedir.




Cin pazarina girmenin bir baska yolu, bu pazara teknoloji transferi yapmak veya buna dair soz
vermektir. Boylesi bir teknoloji transferinin gelecekte Cinli rakipler doguracag: diisiiniildiigiinden,
cogu firma gelecekte teknolojisini yenileme s6zii vererek lisans elde etmeyi segmektedir.

Biiyiikliigii ile goz kamastiran bir piyasa olan Cin pazarinda yer edinmek ve dagitim kanallar
olusturmak isteyen yabanci firmalarin siklikla kullandigi bir yol olarak franchising gittikge onem
kazanmaktadir. Cin I¢ Ticaret Bakanligi'mn bu uygulamadan memnun oldugu ve franchising
uygulamalarinin gelecekte daha da gelistirilecegi dile getirilmektedir. Heniiz bagimsiz  bir
franchising yasasi ¢ikarilmamistir. Ancak yabanci firmalar cesitli franchising metodlarini kullanarak
cok yonlii dagitim kanallar1 olusturmaktadir.

Cin perakende pazarinda giderek artan sayida yabanci firma ortak yatirimlar yoluyla yer almaktadir.
Cin, halen deneme bazinda 15 kadar ortak girisime perakende magazasi agma ve ithalat/ihracat
yapma yetkisi tanimuistir.Bu uygulamanin genisletilmesi beklenmektedir.

Bir temsilcilik biirosu agmak, yapilan isin kontroliiniin Cinli ortaklarin eline gegmesini dnleyen ve
boylece yabancilara avantaj saglayan bir uygulamadir. Bu sekilde pazara girilmesi sayesinde yabanci
firma, satig ekibi {izerinde daha fazla kontrol sahibi olmakta ve teknik uzman ekibini en verimli
sekilde kullanabilmektedir.

Ayrica farkli bolgelerde farkli pazar ve ticaret gelenekleri olusmus oldugundan birden fazla
temsilci/firma ile ¢alismanin uygun olabilecegi diisiiniilmektedir.

Cin pazarinda basar1 elde etmek igin Cinli partnerin énemi oldukca biiyiiktiir. Iyi bir partner,
komiinist yonetimin aligkanliklarindan kurtulamamis, biirokratik zihniyetli devlet yetkilileriyle
kurulacak iligkiler sayesinde engellerin daha kolay asilmasini saglayabilecektir. Ayrica partnerin
amacinin i¢ pazarda yer elde etmek olmasina ve kolay yoldan Cin’den ihracat yoluyla doviz
kazanmak olmamasina dikkat edilmelidir.

Tiketici Tercihleri

Cin pazarinin énemli bir 6zelligi olarak, mallarin pazarlanmasi konusunda kisisel iligkilerin bilyiik
oneme sahip oldugu bilinmektedir. Gerek tiiketiciler, gerekse aract durumunda olan kisiler agisindan
tanidik kisilerle alis veris yapmak ve onlarim iiriinlerini tercih etmek 6nemli bir kiiltiir faktoriidiir.
Tiiketici ile firma arasinda reklamlar araciligiyla tamisiklik kurulmasi bu bakimdan da &nem
kazanmaktadir.

Cin’in son yillardaki tiiketici egilimlerinde etkileyen en 6nemli faktdrlerden biri sayilart 200 milyonu
bulan st gelir grubundaki tiiketicilerdir. 1,3 milyar niifusa sahip Cin’de 400 milyon Cinlinin kisi
basina diisen yillik geliri satin alma giicii paritesine gore 8 bin $’dir. Bu kesimin gelirlerinin
oniimiizdeki 5 yilda da her yil ortalama % 16 biiyiiyecegi tahmin edilmektedir. Cin’de 6zellikle bu
kesimdeki tiiketim egilimlerinde tutumluluktan hedonizme(hazcilik) ge¢is goriilmektedir. Liiks
yasam bicimi eskiden yolsuzluk, ¢okiis ve esitsizlik anlamina gelirken simdilerde bireyin
karakteristik ozelliklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Cinliler eskiden sosyal yasamda kendi




aidiyetlerini gayrimenkul ve araclarla kanitlarken bu listeye artik hazir giyim ve miicevherat da
eklenmistir. Kisacasi, liiks tiiketim artik zenginligin ve sosyal statiiniin bir gostergesi olarak
saylldigindan bir bireyin maddi durumunda ani bir yiikselis oldugunda onun lilkks harcama
yapmast

birey i¢in gayet normal bir ihtiya¢ olarak goriilmeye baslamistir. Morgan Stanley uzmanlarindan
Claire Kent de bu degisimi su sozleriyle desteklemistir: “Cinliler liikks tiiketim i¢cin dogmuslardir.
Cin’de sinif atlamak liiks tiiketimi beraberinde getirir.” Bahse konu gelir grubunun tiikettigi tiriinler
hem kalite olarak hem de fiyat olarak ABD ve Avrupa’daki benzerleriyle ayni gostergelere sahiptir.
Diger taraftan, uluslararasi sirketler/markalarin bu pazara hakimiyeti her gecen giin artmaktadir.
Cin’de bu yiiksek gelirli kesim diinya ¢apinda tanian ve biiylik sayginliga sahip yabanci markalari
tercih ederken, orta gelirli kesim Hong Konglu markalar1 tercih etmektedir.

Cin’deki tiiketici egilimlerini belirleyen en 6nemli faktdrlerden bir digeri ise geng niifustur. Bu hedef
kitle; savurgan, genc, iyi egitimli, varlikli, sosyal ve yeni iiriinlere ilgilidir. Bu gengler zengin
gruptan olmamalarina ragmen bu smiftakiler gibi liiks harcama yapabilmektedirler. Ornegin, bu
gruptakiler en zengin gruptakiler gibi ¢ok iinli bir markanin sattigi cantaya 700 $ biitge
ayiramamakla beraber daha az tammir bir markaya 270 $ aywrarak psikolojik tatmin
saglayabilmektedirler. Bu aligkanlik marka bagimliligmni ikinci plana itmistir. Gegtigimiz yillarda bu
geng kesim i¢in marka isminden ziyade, modaya uygun ve yenilik¢i {iriinlerin yani1 sira fiyat1 uygun
tirtinler birinci tercih sebebi olmustur. Bu agidan son moda iiriinlerde genglerin karsilayabilecegi
fiyatlardaki {irlinlerle pazara girmek onem arz etmektedir. Bu paralelde Cinli genglerin moday1
yakindan takip edip yeni trendlere oldukca hizli bir sekilde uyum sagladiklar1 ve tiiketim
aligkanliklarin1  bu dogrultuda gelistirdikleri  gozlemlenmistir. Bahsekonu genglerin  alim
davranislarinin degisken oldugu ve bunun devaml takip edilmesi gerektiginin farkina varilmalidir.
Bu acidan Cin pazarina girecek firmalarin bu gen¢ tiiketicilerin satin alma davraniglarini
rakiplerinden daha hizli yakalayip daha verimli ve dinamik bir pazar bilincine sahip olmalari
gerekmektedir. Cinli genglerin bir diger onemli 6zelligi ise bagkasinda olmayani giyme ve kendine
Ozgii bir giyim tarzi olusturma giidiisiine sahip olmalaridir. Bu alanda gerekli stratejik yaklagimlar
sergilenirse geng tiiketicilerin en ¢ok tercih ettigi markalardan birisi olmak hi¢ de zor olmayacaktir.

Son yillardaki egilimlerde goriilen degisimlere ragmen tiiketim mallar1 agisindan temel
belirleyicilerden birisi halen iriinlin fiyatidir. Cin’de, gittikce biiyiiyen ve yiiksek fiyatli statii
tiriinlerini almaya giicti yetebilen bir orta simif bulunmaktadir. Ancak ¢ogu Cinli tiiketici, fiyatlar
konusunda hala ¢ok hassastir ve ucuz iiriinii segmektedir. Bazi durumlarda satis sonrasi hizmet ve
oldukea yiiksek tirtin Kalitesi gibi etkenlerin fiyat faktoriiniin 6niine gectigi goriilse de, cogu iiriin igin
temel belirleyici fiyatolmaktadir.

Yabancr triinleri ilgilendiren ve tiiketici tercihlerini etkileyen dnemli bir dezavantaj, bu tiriinler igin
yabancilarin satig sonrasi ve destek hizmetleri verememeleridir. Bu durumda yabanci firmalarin Cinli
ortak bulmasi ve bu kisileri satis sonras1 ve destek hizmetleri i¢in kullanmalar1 gerekmektedir. Ne
var ki, pek ¢ok yabanci firma, bu yolla saglanan hizmetler lizerinde yeterli kontrol saglanamadigin
ve tiiketicinin giivenini Kaybettiklerini belirtmektedir. S6zlesme yapilan servis kurumlarinin yeterli
hizmeti vermesi Cin’li tiiketicilerin tercihlerini dogrudan etkileyebilecektir.




Reklam ve Promosyon

Gerek genis kitleyi hedef alan, gerekse spesifik bir sanayi alanindaki miisteriyi kapsayan reklamlarin
Cin pazarindaki potansiyel miisteriler lizerinde etkili oldugu goriilmiistiir. Muhtemel reklam araglar
arasinda yayinlar, radyo, televizyon, billboard, sponsorluk gibi araglar kullamlabilmektedir. Ulkede
Cin ya da yabanci kaynakli pek ¢ok reklam kurulusu mevcuttur. Reklam politikalar1 devlet tarafindan
belirlenmektedir. “En yiliksek diizey, en iyi” gibi ifadelerin reklamlarda kullanilmasi kesinlikle
yasaktir. Ayrica ticaret sergileri ve fuarlar Cin’de yaygin olarak kullanilmaktadir.

Cin’de tiiketici egilimlerini yonlendirmede en Onemli araglardan biri promosyondur. Promosyon
sadece stoklar1 eritmek icin degil satis psikolojisi olarak da kullanilmaktadir. Yapilan arastirmalarda
Cinlilerin en son kiyafet satin aliglarinin sebepleri olarak; mevsim gegislerinde (% 35), tatil i¢in(%
28), yeni riin(% 23), iyi hizmet ve davranis sonucu(% 9), outlet {iriinii (% 6) olarak belirlenmistir.
Mevsim gegislerinde ve tatil dénemlerinde en ¢ok promosyonun yapildigi diisiiniildiigiinde yaklasik
her ti¢ Cinliden ikisinin promosyon dénemlerinde kiyafet satin aldigi goriilmektedir.

Ambalaj, Paketleme ve Etiketleme

Hali hazirda yiiriirliikkte olan yasalara gore iirlinler belli standartlar1 karsilamak zorundadirlar.
Standartlara gore kalite belgesi verilen bir {irlin {izerine giivenlik etiketi yapistirilmaktadir.
Kullanilan standartlarin kodlari, seri numaralar1 ve isimleri iiriin tlizerine basilmis veya teknik
kullanim kilavuzu ile ambalaj iizerine yazilmis olmalidir.

Cin pazarinda satilan tiim triinler iizerinde Cince olarak; Uriin ismi, tiretici ismi, adresi, temel katki
maddeleri ile bunlarin miktar ve dzellikleri ile birlikte, satig ve kullanim igin ayr1 ayri liretim ve son
kullanma tarihleri, iiriiniin yanlis kullanimini1 énlemeye yonelik ve buna bagli tehlikeleri kapsayan
aciklayici uyarilar, uygun tasima ve depolama ile ilgili talimatlar yer almalidir. Ayrica ithal edilen
gida tiriinleri tizerinde {iriiniin giivenli oldugunu gosterecek lazer stiker bulunmasi istenmektedir.

Anlasmazliklarin Cozimii

Cin’de is yapan yabancilarin, bir anlagsmazligin ¢oziimii i¢in bagvurabilecekleri ii¢ temel yol
bulunmaktadir: Arabuluculuk, ticaret hukukuna tabi davalar ve tahkim.

Tahkim (arbitration)

Yukarida sayilan yollar arasinda en ¢ok bagvurulan yontemdir. Uluslararasi ticaret iglemleri ve
tagimacilik konularindaki sorunlar i¢in kullanilan tahkim yontemi, anlagsmazligin taraflarindan birisi
farkli tilkeye mensup oldugu, ya da yabanci menfaatler s6z konusu oldugu durumlarda gegerli
olmaktadir. Ornegin taraflardan birisi Cinli, digeri Tiirk ise ve bu kisilerin is yaptiklar1 esas iilkeleri
Cin ve Tirkiye ise bu yonteme bagvurulabilecektir.

Uluslararas1 ekonomik ve ticari iliskilerden dogan anlagsmazliklarin ¢o6ziimii ile ilgilenen,
basvurulabilecek  tahkim kurumlarindan  birisi, Cin Uluslararasi Ekonomik  ve  Ticari
Tahkim




Komisyonu’dur. Ozellikle denizcilik konularim kapsayan anlasmazliklarla ilgilenen kurum ise Cin
Denizcilik Tahkim Komisyonu adimni alir. Asagida bu kurumun Ingilizce adi, adresi, telefon ve
fakslar1 verilmistir.

Cin pazarinda teknoloji lisans1 almak, temsilcilik biirosu agmak gibi tiim islemler Cin yasalarina gore
islediginden, hukuki yardim almak bir zorunluluk olmaktadir. Gerektiginde yararlanilabilecek
avukatlik, muhasebe ve danigsmanlik hizmetleri heniiz gelisme asamasindadir. Halen yabanci
avukatlarin Cin’de faaliyeti miimkiin degildir. Ancak uzun yillarin Cin tecriibesine sahip kimi batil
hukuk firmalar1 son derece yararli olabilmektedir. Muhasebe kuruluslart da ozellikle vergi
konularinda fizibilite calismalar1 ve muhasebe sistemlerinin hazirlanmasinda hizmet sunmaktadir.

Ulastirma ve Tagimacilik Maliyetleri

Global kriz yiik tagimaciligini da etkilemis bulunmaktadir. Bu ¢ergevede:
* Kuru ytik tagimaciligr mal talebinin yavaslamasindan etkilenmistir.
* Konteynir tasimacilig1 daha az zarar gorse de, Cin’in ihracati ile paralel bir seyir izlemektedir.

Ozellikle kuru yiik tasimaciligi Cin’in mal ve hammadde talebi nedeniyle son yillarda énemli bir
biiylime gostermis idi. Bu donemde; 6rnegin Cin’in ¢elik tiiketimi nedeniyle diinya’da demir cevheri
yiikiiniin yaklasik %50’si Cin’e yonelmistir.

Cin’in ithal talebi diinya deniz tagimaciligi sektoriiniin biiyiime egilimine girmesine yol agmstir. Bu
durum sektdrde yeni yatirimlarin yapilmasi ile birlikte navlun fiyatlarimin yiikselmesine de yol
acmustir.

Ancak ABD’de baslayarak Avrupa ve diger bolgelere yayilan kiiresel kriz mal talebini azaltmistir.
Ozellikle insaat ve otomobil sektdrlerindeki diisiis, baglantili sektdrlerde de zincirleme etkiler
yaparak kuru yiik tagimaciligina konu olan mallarin talebini 6nemli l¢lide azaltmistir. Olimpiyat
sonrast Cin ekonomisinin yavaglamasi da durumu kotiilestirmistir.

Cin’in kuru yiik tagimaciliginda 6nemli bir paya sahip olan demir cevherinin Brezilya’dan olan
alimin1 askiya almasi sonucu Brezilya-CiN hattinda tasima hacminin daralmastyla bosa ¢ikan gemi
say1s1 gorece artmustir. Ozetle Cin’in ve global krizden etkilenen diger iilkelerin ithalatinda yasanan
daralma diinya deniz tagimaciliginin global krizden dolayli da olsa etkilenmesine yol agmustir.

Kamu Thaleleri

Cin ekonomik sisteminde devletin belirleyici roliiniin siirdiiriilmesi hedeflenmektedir. Onemli altyapi
ve benzeri projeler yillar dncesinden planlanmaktadir. Normalde oldukg¢a pahaliya mal olan bu
projeler ile birlikte DTO niin Devlet Satin Alimlar1 Anlagmalaria (GPA) dahil olmasinin Cin i¢in
bir avantaj oldugu sdylenebilir. Cin’in GPA’ya dahil olmasi bu alandaki uygulamalarin daha saglam
ve tarafsiz bir hale gelmesi agisindan da avantajli goriilmektedir.




YARARLI ADRESLER
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